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Anexo 8.3

Programa Condensado

	Materia o unidad de aprendizaje:  Mercadotecnia 
	Última actualización: Julio 2021

	Licenciatura:  Licenciado en Relaciones Internacionales
	Plan: 420

	Semestre: 5°
	Créditos: 3


	Semana
	Tema
	Actividades, Tareas, Exámenes
	Bibliografía

	1
	-Presentación

-El campo del marketing
	Examen de diagnóstico
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill
Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	2
	El campo del marketing
	Ensayo: Mercadotecnia 
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	3
	Ética, responsabilidad social y el entorno del marketing
	
	Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	4
	- Los mercados globales y el marketing
- Mercados de consumo y comportamiento  de compra
	Requisito: Mapa Conceptual de la toma decisiones del consumidor
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	5
	Segmentación, determinación de objetivos y posicionamiento en el mercado
	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	6
	Planeación y desarrollo de un producto 

-Estrategias de mezcla de un producto
	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	7
	Primer parcial
	
	

	8
	-Marcas, empaques y otras características del producto.

-Marketing de servicios -
 
	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	9
	-Determinación del precio 

-Estrategias para asignar el precio 
	Reporte: Los mejores empaques del mercado tanto nacional como internacional
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	10
	Canales de distribución 
	Caso Practico “MKT por internet”
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	11
	-Comunicaciones integradas de marketing


	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	12
	-Publicidad, promoción de ventas y relaciones públicas
	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	13
	- Planeación estratégica del marketing

	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	14
	-El marketing y la economía de la información
	
	Fundamentos del Marketing. STATON ETZEL WALKER Ed Mc Graw Hill

Fundamentos de Mercadotecnia.LAMB HAIR MC DANIEL Ed Thompson 2011



	15
	Segundo examen parcial
	
	

	16
	Entrega de PIA
	PIA
	

	17
	DAR RESULTADOS Y REVISION Subir Calificaciones A SIASE De Primera Oportunidad
	
	

	18
	DAR RESULTADOS Y REVISION Subir Calificaciones A SIASE De Primera Oportunidad
	
	

	19
	2ª oportunidad
	
	

	20
	2ª oportunidad
	
	


	INFORMACIÓN

	· El estudiante que no apruebe la primera oportunidad, solo podrá participar en el proceso de evaluación de segunda oportunidad si cumple con al menos el 70% de las actividades establecidas en el programa analítico de la unidad de aprendizaje correspondiente, en caso contrario se asentará en la minuta de segunda oportunidad las siglas NC, que significa no cumplió.

	· Toda persona que incurra en actos delictivos, como hurto -de manera física o electrónica-, amenazas, secuestro, homicidio, o cualquier tipo de daño físico, moral o patrimonial dentro de las áreas o recintos universitarios, será sancionada por el Honorable Consejo Universitario hasta con la expulsión definitiva, independientemente de las sanciones penales a los que se haya hecho acreedora.

	· Si el estudiante no participa en ninguna de las actividades programadas en el proceso de evaluación, se asentarán en la minuta correspondiente las siglas NP, que significan no presentó.

	· Las calificaciones son consideradas información confidencial del estudiante, por lo tanto solo podrán ser comunicadas al mismo personalmente o a través del SIASE. Para estudiantes menores de edad, éstas podrán ser comunicadas también a su tutor legal.

	· Las actividades de aprendizaje deberán llevarse a cabo en los horarios y espacios oficialmente autorizados.

	· El estudiante que no cumpla con el 80% de asistencia, no podrá presentar el examen parcial correspondiente.


	EVALUACIÓN

	Evidencia 1: Ensayo Mercadotecnia 
	7.5

	Evidencia 2:  Reporte: Los mejores empaques del mercado tanto nacional como internacional
	7.5

	Evidencia 3: Caso 
	10

	Examen parcial (2) 20% c/u
	40%

	Valores 
	5

	PIA
	30

	Realizara un Plan de Mercadotecnia para aplicar los conocimientos adquiridos durante todo el semestre
	

	Total 
	100%


	BIBLIOGRAFÍA TEXTO

	Nombre del Libro: Mercadotecnia 3ªEdición Autor (es): Fischer Laura, Espejo Jorge Editorial: Mc Graw Hill Fecha de publicación: 2011 4ª Edición

	Nombre del Libro: Fundamentos de Marketing Autor (es): STANTON William Editorial. Mc Graw Hill Fecha de publicación: 2007

	Nombre del Libro: Dirección de Mercadotecnia Autor (es): KOTLER PHILIP Editorial. Ed Pearson Fecha de publicación: 2012

	Nombre del Libro: Fundamentos de Mercadotecnia Autor (es): LAMB HAIR MC DANIEL Editorial. Ed Thompson
Fecha de publicación: 2011 11ª Edición

	


ccp. Secretarios Académicos
ccp. Auxiliar Académico
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