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TEMARIO:

Mercadotecnia:

1.-Perspectiva general del Marketing

2.-Planeacion estratégica para la ventaja competitiva

3.- El entorno del marketing

4.-Toma de decisiones del consumidor

5.-Segmentacion de mercados meta.

6.- Desarrollo y Administracion de Productos

7.- Canales de marketing

8.-Planeacion de la promocion para la ventaja competitiva.
9.- Conceptos de asignacion de precios.

Comercializacion Internacional:

1.- Comercializacion de las exportaciones

2.- Investigacion, Analisis y seleccion de Mercados Internacionales.

3.- Desarrollo de productos para la exportacion.

4.--Desarrollo de proyectos de exportacion.

5.-Transportes, Fletes, Seguros y Fianzas.

6.- Canales de distribucion en el extranjero.

7.- La promocion internacional
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